~ProduzentInnen™ bzw. Protagonistinnen einer Szene oder szeneaffinen Gruppe
agieren, sondern vor allem vermittelt Gber den Jugendmarkt und die Jugend-
medien an der Jugendkultur bzw. den von ihnen praferierten Szenen teilhaben.

Facts: Jugendkultur und Geschlecht

Uber alle Altersgruppen hinweg ist der Anteil der Szenezugehérigen bei den
Burschen und jungen Mannern héher als bei den Madchen und jungen Frauen.
In der jugendkulturaffinen Altersgruppe der 14- bis 19-]Jahrigen ist die
Differenz allerdings am geringsten; die ausgewiesenen Unterschiede sind
(anders als in den Altersgruppen der ab-20-Jahrigen) nicht signifikant.

Alterspezifische und geschlechtspezifische Verteilung im Segment

der Szenezugehorigkeit

Auch in der Gruppe der Sympathisantlnnen bzw. derer, die eine oder mehrere
Szenen als cool einstufen, zeigen sich bei den 14- bis 19-Jahrigen kaum ge-
schlechtsspezifische Unterschiede. Madchen und Burschen identifizieren sich mit
Jugendkultur bzw. Szenen vielmehr auf gleich hohem Niveau: 8 von 10 Befragten
geben an, dass sie (mindestens) eine Szene cool oder sympathisch finden. Im
Jungerwachsenenalter lasst die Jugendkulturorientierung bei jungen Frauen dann
aber deutlich starker nach als bei den jungen Mannern. Insbesondere in der
Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen ist der Anteil der SzenesympathisantInnen
bei den Frauen deutlich geringer als bei den Mannern.
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Auch in der Szeneorientierung bzw. in den Szenepraferenzen zeigen sich ge-
schlechtsspezifische Unterschiede. Madchen und junge Frauen setzen andere
Szeneprioritaten und sind (zumindest teilweise) in anderen Szenen unterwegs als
Burschen und junge Manner. Bei Madchen und jungen Frauen populare und fre-
quentierte Szenen sind derzeit so etwa die Snowboard-, die Beachvolleyball-, die
HipHop- oder auch die Fitness-Szene. Die bei Burschen und jungen Mannern wich-
tigsten Szenen sind laut ,4. Bericht zur Lage der Jugend" die Computer-, die
Snowboard-, die Skateboard-, die HipHop-, die Techno-Szene und - wenngleich
Zzu einem geringeren Prozentsatz frequentiert — die Heavy-Metal-Szene. Fir beide
Geschlechter attraktiv sind demnach vor allem die Snowboard- und die HipHop-
Szene.

Im klassischen Jugendsegment der 14- bis 19-]Jahrigen ist in diesen beiden
Szenen die Verteilung von Madchen und Burschen auch erstaunlich ausgewogen:
32 % derjenigen, die sich der HipHop-Szene zugehorig deklarieren, sind 14- bis
19-jahrige Burschen, 29 % sind 14- bis 19-jahrige Madchen. Die Snowboard-
Szene zeigt in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen eine dahnlich ausgewoge-
ne Verteilung nach Geschlecht: 19 % derjenigen, die sich der Snowboard-Szene
zugehorig fuhlen, sind 14- bis 19-jahrige Burschen, 24 % sind 14- bis 19-jahrige
Madchen.
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Freizeitaktivitaten der 14- bis 19-Jdhrigen (nach Geschlecht):

~mache ich in meiner Freizeit sehr hdaufig" — Angaben in Prozent

14 bis 19 14 bis 19
mannlich weiblich
Musik horen 72 73
Radio héren 54 63
Fernsehen 63 55
Mit Freunden etwas unternehmen 58 61
Telefonieren 36 55
Ausruhen, faulenzen, relaxen, nichts tun 42 44
SMS-Nachrichten versenden 37 51
Sich zuhause mit Freunden treffen 34 33
Mit Freunden diskutieren/Probleme bereden 23 42
Mit dem Partner/der Partnerin etwas unternehmen 11 26
Mit dem Internet beschaftigen 37 29
Mit dem Partner diskutieren/Probleme bereden 8 23
Mich um mein Styling/Outfit kimmern 16 46
Leute kennen lernen 27 36
Selbst Sport betreiben 36 23
Kaffeehduser/Gasthduser besuchen 23 29
Zeitschriften lesen 14 21
Lernen 23 37
Kochen 6 10
Discotheken besuchen 26 28
Sich mit dem Computer beschéftigen (z.B. programmieren) 27 18
Kneipen/Szene-Lokale besuchen 21 23
Sich mit Haustieren beschéaftigen 13 22
Shoppen, Einkaufsbummel machen 8 33
Auf private Parties/private Feste gehen 23 17
Blcher lesen 13 14
Computerspiele spielen 34 14
Ins Kino gehen 16 17
Mich mit meinem Fahrzeug beschdftigen &5 7
Im Internet chatten 14 21
Ausflige unternehmen 7 13
Mit den Eltern diskutieren/Probleme bereden 10 19
Mit den Freunden einen Video-/DVD-Abend machen 14 9
Videospiele spielen 24 7
Weiterbildungsangebote nutzen 5 5
Spiele am Handy 16 14
Sportveranstaltungen/-events besuchen 18 4
Auf Aufriss gehen 13 14
Konzerte/Musikevents besuchen 12 4
Mit den Eltern etwas unternehmen 9 7
Reisen machen 3 8
Gesellschaftsspiele spielen 7 9
Clubbings besuchen 11 8
Handarbeiten/Basteln 5 9
Comics lesen 10 5
Selbst Musik machen 6 5
Zeichnen/Malen 3 11
Ausstellungen/Museen besuchen 4 3
Ins Jugendzentrum gehen 6 4
Sich in einer Jugendorganisation engagieren 4 5
In die Tanzschule gehen 5 5
In einer Band spielen 5 1
Ins Theater gehen 4 1
Nachhilfestunden geben 0 0
In die Oper gehen 0 0
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Freizeitaktivitaten der 20- bis 24-Jihrigen (nach Geschlecht):

~mache ich in meiner Freizeit sehr hdaufig" — Angaben in Prozent

20 bis 24 | 20 bis 24
mannlich weiblich
Musik horen 70 72
Radio horen 51 61
Fernsehen 57 58
Mit Freunden etwas unternehmen 60 52
Telefonieren 44 56
Ausruhen, faulenzen, relaxen, nichts tun 32 36
SMS-Nachrichten versenden 37 41
Sich zuhause mit Freunden treffen 35 40
Mit Freunden diskutieren/Probleme bereden 28 39
Mit dem Partner/der Partnerin etwas unternehmen 27 40
Mit dem Internet beschéftigen 39 26
Mit dem Partner diskutieren/Probleme bereden 25 34
Mich um mein Styling/Outfit kimmern 14 34
Leute kennen lernen 23 21
Selbst Sport betreiben 23 15
Kaffeehduser/Gasthduser besuchen 28 25
Zeitschriften lesen 15 23l
Lernen 20 21
Kochen 7/ 32
Discotheken besuchen 28 20
Sich mit dem Computer beschdftigen (z.B. programmieren) 32 12
Kneipen/Szene-Lokale besuchen 28 14
Sich mit Haustieren beschaftigen 14 21
Shoppen, Einkaufsbummel machen 6 22
Auf private Parties/private Feste gehen 21 20
Blcher lesen 10 26
Computerspiele spielen 24 6
Ins Kino gehen 16 19
Mich mit meinem Fahrzeug beschaftigen 23 8
Im Internet chatten 15 9
Ausfliige unternehmen 8 15
Mit den Eltern diskutieren/Probleme bereden 12 14
Mit den Freunden einen Video-/DVD-Abend machen 17 10
Videospiele spielen 17 5
Weiterbildungsangebote nutzen 11 15
Spiele am Handy 9 8
Sportveranstaltungen/-events besuchen 13 2
Auf Aufriss gehen 11 5
Konzerte/Musikevents besuchen 7 9
Mit den Eltern etwas unternehmen 4 8
Reisen machen 4 5
Gesellschaftsspiele spielen 5 9
Clubbings besuchen 4 8
Handarbeiten/Basteln 4 7
Comics lesen 3 8
Selbst Musik machen 6 6
Zeichnen/Malen 3 6
Ausstellungen/Museen besuchen 3 8
Ins Jugendzentrum gehen 2 5
Sich in einer Jugendorganisation engagieren 3 5
In die Tanzschule gehen 3 5
In einer Band spielen 4 0
Ins Theater gehen 2 5
Nachhilfestunden geben 3 3
In die Oper gehen 2 1




Freizeitaktivitaten der 25- bis 30-Jiahrigen (nach Geschlecht):

~mache ich in meiner Freizeit sehr hdaufig" — Angaben in Prozent

25 bis 30 | 25 bis 30
mannlich weiblich

Musik horen 58 63
Radio héren 58 61
Fernsehen 57 56
Mit Freunden etwas unternehmen 33 35
Telefonieren 35 46
Ausruhen, faulenzen, relaxen, nichts tun 27 32
SMS-Nachrichten versenden 21 27
Sich zuhause mit Freunden treffen 28 34
Mit Freunden diskutieren/Probleme bereden 28 30
Mit dem Partner/der Partnerin etwas unternehmen 37 39
Mit dem Internet beschéftigen 30 15
Mit dem Partner diskutieren/Probleme bereden 33 35
Mich um mein Styling/Outfit kimmern 17 28
Leute kennen lernen 19 16
Selbst Sport betreiben 24 18
Kaffeehduser/Gasthduser besuchen 20 17
Zeitschriften lesen 23 26
Lernen 14 17
Kochen 11 54
Discotheken besuchen 14 11
Sich mit dem Computer beschdftigen (z.B. programmieren) 22 8
Kneipen/Szene-Lokale besuchen 14 13
Sich mit Haustieren beschaftigen 17 22
Shoppen, Einkaufsbummel machen 11 22
Auf private Parties/private Feste gehen 12 11
Blcher lesen 12 25
Computerspiele spielen 14 3
Ins Kino gehen 10 11
Mich mit meinem Fahrzeug beschaftigen 20

Im Internet chatten 11

Ausfllige unternehmen 14

Mit den Eltern diskutieren/Probleme bereden 5

Mit den Freunden einen Video-/DVD-Abend machen 10

Videospiele spielen 9

Weiterbildungsangebote nutzen 10

Spiele am Handy
Sportveranstaltungen/-events besuchen
Auf Aufriss gehen
Konzerte/Musikevents besuchen

Mit den Eltern etwas unternehmen
Reisen machen

Gesellschaftsspiele spielen

Clubbings besuchen
Handarbeiten/Basteln

Comics lesen

Selbst Musik machen

Zeichnen/Malen

Ausstellungen/Museen besuchen

Ins Jugendzentrum gehen

Sich in einer Jugendorganisation engagieren
In die Tanzschule gehen

In einer Band spielen

Ins Theater gehen

Nachhilfestunden geben

In die Oper gehen
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